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     Markkinointiviestinnän, myynnin ja  

     asiakkuuksien kehittämispalvelut 

Yrityskatsastusryhmä muodostuu kolmen asiantuntijayrityksen palvelukokonaisuudesta (AO-Projektit Oy, Caudillo Oy ja 

TP Profiitti Oy). Markkinointiviestinnän ja myynnin edistämisen palveluiden moduuleja on kuvattu alla niiden ja avulla 

voidaan rakentaa tilannekuvaa johtamisen tueksi, strategia ja tavoitteita sekä konkreettisia käytännön läheisiä 

toimintamalleja ja niihin mittareita tuloksellisuuden seurantaan.  

Tutustu, kysy lisätietoa tai pyydä tarkempi kartoitus! 

Nykytilan kuva 

  - Yrityksen sisäinen  

   Liikeidea ………………………………………………………………………………………………………………………….. __ 

   Tuote- ja palveluryhmien määrittely ………………………………………………………………………………. __ 

  Asiakasryhmien määrittely ……………………………………………………………………………………………………. __ 

   Edellä mainittujen merkityksen määrittely (%-osuus, €-osuus, kate% ym.) ………………………………….. __ 

 - Ulkoinen (yritys asiakkaan silmin) 

   Yrityksen ulkoisen kuvan tarkistus (web, TOL2008, Google-näkyvyys ym.) ……..…………………………………… __ 

  Kilpailijoiden määrittely  ……………………………………………………………………………………………………. __ 

  Kilpailija-analyysi (taloudellinen ja markkinointiviestinnällinen) ………..……………………………………………… __ 

  Koronan vaikutus toimialaan ja asiakkaisiin …………………………………………………………..………. __ 

  Megatrendien vaikutus toimialaan ja asiakkaisiin  ………………………………………………………… __ 

Suunnittelu, strategiat ja markkinointiviestinnällinen tuotteistaminen 
 - Tavoitteiden määrittelyä ja kohdennus ………..……………………………………………………………………………… __ 

  - Asiakastarpeiden määrittely  …………………………………………………………………………………………. __ 

  - Asiakkaiden muutostarpeiden vaikutukseen reagoiminen ………………………………………………………. __ 

  - Asiakastarpeiden vuosikello …………………………………………………………………………………………………… __ 

 - Uusien asiakasryhmien suunnittelu (ja b2b uusasiakaslistat) ………………………………………………………. __ 

  - Päämarkkinointiviestin suunnittelu ………………………………………………………………………………………… __ 

  - Asiakasryhmittäin perusviestien suunnittelu …………………………………………………………………………….. __ 

  - Mediakanavien valinta ja käytön suunnittelu .……………………………………………………………………………. __ 

  - Oman toiminnan vuosikello …………………………………………………………………………………………………… __ 

Toimintamallien suunnittelu ja luonti 
  - Asiakashankinnan (b2b) toimintasuunnitelma ……………………………………………………………….……………. __ 

  - Myyntisiilo  ……………………………………………………………………………………………………………………..… __ 

   - Markkinointiviestinnän toimintasuunnitelma ja malli ……………………………………………….…….. __ 

  - Myynnin toimintasuunnitelma ja malli ……………………………………………………………………….…… __

 - Toiminnan käyttöönoton ohjaus ja mahdollinen koulutus ………………………………………………………. __ 

Mittarointi, turvallisuus ja arjen tehokkaammat työvälineet 
 - Mittaroinnin suunnittelu ………..……………………………………..……………………………………………………………. __ 

 - Arjen tehokkaampien työvälineiden kartoitus ja käyttöönotto  …...……………………………………… __ 

 - Kyberturvallisuuden huomioiminen ……………………………………………………..………………………………. __ 

Muu tarvittava kehittäminen 
 _________________________________________________________________________________ __ 

 _________________________________________________________________________________ __ 

Suunnittelua helpottaaksesi voit merkitä rivien päähän: + olet kiinnostunut ja ? haluat lisätietoa. 

 

Ystävällisin terveisin 
 

Jari Laakkio 

+358 (0) 500 780 070 

jari.laakkio@yrityskatsastus.fi  

jari.laakkio@caudillo.fi  

mailto:jari.laakkio@yrityskatsastus.fi
mailto:jari.laakkio@caudillo.fi

